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El vertigen de

'abisme en
¢ls mitjans de
comunicacio

Félix Iglesias. Responsable de Comunicacio del Sector de Mitians de Comunicacio, Arts,
Cultura i Esport de I'FSC-CCOO estatal.

Davant de la perdua de l'oligopoli per part de les empreses de
comunicacio tradicionals amb I'esclat digital, el periodisme esta
recolzantels seus peus de fang a les vores d'una falla sense saber
on saltar per no caure al buit. En aquests moments el paper
conviu amb les edicions web, la televisié6 amb les plataformes
de continguts audiovisuals, la radio amb Istreaming i poscast,
mentre els ingressos publicitaris son engolits pels forats negres
de Google i Facebook. A més, per interessos empresarials
els editors no han considerat la necessitat de cobrar a la
xarxa per la mateixa informacié elaborada en els suports
tradicionals, educant les noves generacions en el gratis total.
Aquesta conjuntura ha agafat als seus directius i gran part dels
periodistes a contrapeu, no per manca d’informacié, només
faltaria, sind per un corporativisme de considerar-se immunes
a les vicissituds obertes. Res més lluny de la realitat.

Els interessos editorials, escorats sense vergonya a posicions
ideologiques de poder, la mercantilitzacid dels espais
informatius i la rutina i comoditat de ser altaveu de les
elits economiques i politiques han convertit a una part
significativa de capgaleres de diaris i cadenes de televisi6 i
radio en portaveus oficiosos d'interessos aliens als seus lectors,
televidents i radiooients. D'aqui que de la confianga i respecte
ala perdua dinfluencia i consideracio social disti el temps d'un
clic a 'ordinador.
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Davant d'aquesta deriva, els nous mitjans digitals han entrat
en joc. Molts tornen a cometre l'error de ser mers portaveus
dels gabinets de premsa de governs, partits, bancs o clubs de
futbol. Per fortuna, hi ha nous mitjans que aposten per oferir
menys noticies a canvi de qualitat i analisi en considerar
que sén contrapoder i no milicies. Bé és cert, que en les
primeres aparicions del periodisme digital la interaccié amb
el consumidor dinformaci6 sha disparat fins a parlar de
periodisme ciutada. Per descomptat que les xarxes socials
son un avang de la llibertat d'expressio, pero a la vegada per
elles galopen cavalls de Troia carregats de noticies falses, i que
només els periodistes poden i han de domar. La informaci6
no és assemblearia i tampoc elitista; he aqui el desafiament
quotidia del periodisme.

Capitol a part mereix la distincié entre mitja public i privat.
Dins el liberalisme economic, el periodisme considera organic
que els mitjans publics es deuen al govern de torn, admetent-
se en les redaccions durant molts anys aquesta premissa i
oblidant la seva funcié constituent de servei public i plural,
amb especial atenci6 als sectors ciutadans, culturals i socials
amb menys projeccié mediatica. D'altra banda, també és una
premissa petria que els mitjans privats son un mas privat, on
la linia editorial i comercial estan per sobre de la deontologia
professional, totila sentencia del Constitucional de 1982, fixant
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'Cal vetllar des
dalo puplic
oer la pluralitat
nformativa |
No delxar al
mercat regir
es redaccwoms
nformatives.”’

que el dret a la creaci6 de mitjans de comunicacio esta al servei
del dret a transmetre opinions i informacions, és a dir, es troba
subordinat al dret a la informaci6 i al de la llibertat d’expressio.
Aquest aspecte s'accentua amb les televisions privades, que
tenen en usufructe llicéncies publiques per a la seva emissio,
de manera que haurien d'obrir el seu espai a interessos no
merament comercials i editorials.

Finalment, un altre aspecte capital en el futur en els mitjans de
comunicacio és la necessitat de vetllar des dallo pablic per la
pluralitat informativa i no deixar al mercat regir les redaccions
informatives creant Consells dInformacio, a més de vetllar
per un repartiment de subvencions a favor de la diversitat
informativa. En paisos nordics els mitjans amb més difusio
reben menys ajudes estatals i son, precisament, els que tenen
menys publicitat comercial i difusi6, i en nom de la pluralitat
informativa, els que, percentualment, tenen més subvencions
publiques. L'actual desequilibri saccentua amb els cercadors
digitals, on mitjangant pagament es prima a la xarxa uns
mitjans i continguts davant d’altres, usurpant a la ciutadania
d'una informacié plural i lliure. I
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Les noves realitats
de la comunicacio:
un dificil repte
per a I’'esquerra

Héctor Maravall. Ex-Conseller del Consell de RTVE en representacio de CCOO
I advocat laboralista.

No és facil pronunciar-se des de I'esquerra sobre el model de
mitjans de comunicacié que volem. Per tres raons basiques:
els accelerats canvis tecnologics, el procés de globalitzacio i
bona part de les persones menors de 40 anys prescindeixen
d'utilitzar, almenys de forma habitual, els mitjans de
comunicaci6 tradicionals. Les Xarxes socials son molt més
seguides que qualsevol televisi6, radio i no diguem premsa
escrita. Per aix0 les posicions dels progressistes a 'hora de
dissenyar el seu model de mitja de comunicacié estan cada dia
més desfasades.

Els mitjans de comunicaci6 tradicionals estan patint una
intensa transformacié en la seva relaci6 amb la ciutadania.
De les tres funcions que satribueixen als mitjans: informar,
incrementar la formaci6 i entretenir, els dos primers estan
quedant cada vegada més reduits a unes minories, més
polititzades o interessades en la vida publica, més cultes i
amb més disponibilitat de temps lliure. I I'entreteniment, per
contra, interessés fonamentalment als sectors populars menys
formats i cultes.

D’altra banda, els generadors dinformacié cada vegada més
no son periodistes o professionals de la informaci6, ni tampoc
editorialistes, ni per descomptat els amos dels mitjans de
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comunicacié tradicionals, sin6 una amplissima i capillar
multitud dispersa per tot el planeta, que produeix i reprodueix
informacio o qualsevol genere de comunicacio, per descomptat
sense garanties de veracitat o rigor. Al seu torn la ciutadania
cada vegada té més dificultats per prioritzar i assimilar I'allau
d’informacio i comunicacié disponible a la xarxa.

L'experiencia banal de youtube, el discutible rigor de Wikipedia,
el fracas en la contencié de la immensa xarxa de pornografia o
les dificultats per evitar practiques d'assetiament, amb les seves
evidents diferencies, sén exemples molt significatius d'aquesta
nova realitat, que, dit sigui de passada, arriba fins a les aldees
d'Africa, el planell andina o el delta del Mekong;

Per tant, les possibilitats de dissenyar i sobretot fer complir
un marc legal garantista dels drets, deures, principis i valors
democratics, des dels poders publics és duna dificultat enorme.
Els instruments tradicionals dinfluencia dels poders
publics en els mitjans de comunicaci6, des de la censura, el
finangament explicit o encobert, les pressions politiques
als propietaris o directament a través dels mateixos mitjans
publics, no és operativa o ho és de forma limitada en les xarxes

socials. No hi ha més que veure la impossibilitat fins a la data
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de controlar les formes de comunicacié i adoctrinament que
fan servir les minories extremistes i terroristes o les dificultats
d’una dictadura com l'existent a la Xina per evitar el transit de
noticies critiques.

Vol dir tot aixo que ens hem de resignar a la decadencia dels
mitjans tradicionals i a la creixent hegemonia de les xarxes
i abandonar la presencia duns mitjans de comunicaci6
responsables i identificats amb els valors del progrés social,
la solidaritat, la democracia, la cultura i I'entreteniment de
qualitat? Hem d'oblidar 'objectiu de servei ptiblic dels mitjans
de comunicacié tradicionals? Per descomptat que no, pero sent
molt conscients del marc real en que ens movem i en el qual
ens mourem en el futur.

Intentant aprofundir en aquesta direcci6, tenim dos magnifics
exemples a Espanya del paper i la influencia de dos models
de mitjans de comunicacié en les tres ultimes décades. La
televisié escombraries o almenys sensacionalista i populista
que va arribar de la ma de les cadenes privades i la breu,
pero fructifera, etapa d'una RTVE allunyada de les urpes dels
interessos partidistes.

Al meu entendre la dretanitzacié gradual de la societat
espanyola des de principis dels anys 90 del segle passat té
bastant a veure amb la influéncia de les cadenes privades que
en la immensa majoria de la seva programacié han fomentat
una perversa ideologia reaccionaria de la frivolitat, la xafarderia
, el sensacionalisme, lindividualisme, la condemna de la
politica i dels politics, la invisibilitat dels sindicats, els cientifics,
els intellectuals, les ONG solidaries, etc. El fet que en els
altims processos electorals hagi triomfat un partit politic tan
desgastat i corrupte com el PP té molt a veure amb el paper
de banalitzaci6 de la vida publica que han exercit els mitjans
audiovisuals.

Es significatiu que els tnics programes de contingut politic
que encara queden a les principals cadenes privades, “Al rojo
vivo”, “Salvados”, “El objetivo”, “La Sexta Noche”, tot i que
amb diferencies notables entre ells, voregin continuament la
demagogia, la frivolitat, la superficialitat, la banalitat. De tal
manera que I'tinic programa de perfil politic que queda a
Espanya, no manipulat governativament i amb una evident
dignitat i identificaci6 amb els valors democratics, és “El
intermedio”, un programa inicialment dhumor, que de

forma creixent ha anat assumint un nitid contingut politic, de
manera que avui dia és el substitutiu del “telenoticies” per a
molta gent d'idees progressistes.

Es evident que la Iluita legal contra aquest tipus de mitjans de
comunicaci6 privats és molt dificil, per no dir que impossible,
fins i tot en paisos amb solides tradicions democratiques.

Lalternativa només pot ser uns mitjans de comunicacié
publics que siguin un model clarament alternatiu. Les dues
Gniques referencies que tenim al nostre pais han estat la RTVE
en l'etapa presidida per Pilar Mir6 i sobretot el periode 2007-
2011. El nou model de RTVE impulsat pel primer govern de
Rodriguez Zapatero partia d'un equilibri politic i social en
la configuraci6 del seu organ maxim de direcci6, el Consell
d’Administraci6, i una exigencia de molt qualificada majoria
parlamentaria en la designaci6 de la seva Presidencia, a més
d’un sistema de financament que garantia un raonable, encara
que limitat finangament.

RTVE en aquests anys va mantenir alts nivells de qualitat
i dignitat en la seva programacid, compatible amb la seva
funci6 d’entreteniment, una amplia independencia politica
en els continguts dels seus serveis informatius, un respecte al
pluralisme de la societat espanyola; tot aixo es va traduir en
una sensible recuperacié de l'audiencia i en el lideratge en els
programes informatius.

El triomf del PP i la seva immediata reforma legal, va arrasar
amb aquest model de RTVE, enfonsant com a conseqiencia
inevitable la seva credibilitat i audiencia.

Sabem per tant quines son les exigencies per disposar d'un
mitja de comunicacié social, que compleixi aquesta funci6
de servei public i que sigui garantia de pluralitat, qualitat i
audiencia. La recent reforma legislativa recupera una part,
encara que no tota, del model del 2006. Una cosa és alguna
cosa, esperem que no shagi arribat massa tard. De tota manera
s’ha de veure la influéncia que pugui tenir aquesta renovada
RTVE en un ambit avui dominat pels mitjans privats i davant
l'inexorable predomini de les xarxes socials.

No és un panorama favorable ni hi ha receptes magiques, en
tot cas els progressistes hem d’aprofundir, el més aviat possible,
en dissenyar alternatives al respecte. [
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NO creguin
als mifjans,

siguin

vOStes

¢ls mifjans!

Orsola Casagrande. Periodista, ha treballat 25 anys per al diari italia | Manifesto,
és codirectora de www.globalrights.info

L'antic lema de la Indymedia als anys 90 del segle passat és
avui més rellevanti necessari que mai. La globalitzacié mundial
ha comportat també una homogeneitzaci6 dels mitjans
de comunicacié que avui en dia es redueixen de fet en la
concentracio dels diaris i televisions més importants en mans
d'uns pocs grups de poder economic, i en una multitud de
petits mitjans independents que gairebé mai s'interelacionen
entre si.

Practicament han desaparegut els mitjans tradicionals
d'esquerra o alternatius, que feien de la investigacio rigorosa,
les dentincies, les propostes i les campanyes les seves
principals eines de treball. Ens referim per exemple al diari
comunista italia il manifesto, al diari basc Egin, Xarxa Pepper
a Anglaterra, Alliberament a Franga, La Jornada de Mexic, a
Ozgur Gundem a I'Orient Mitja, entre d'altres.

Indymedia feia d’alguna manera de catalitzador de tots aquests
mitjans (alguns tancats per ordre judicial), que si bé tenien
la seva propia vida en els territoris i llengties en les quals es
publicaven, al mateix temps compartien i posaven a disposicio
d’altres traduccions, periodistes, analisi i dentincies per armar
campanyes comunes que sobrevolaven fronteres i barreres
idiomatiques. Potser els exemples més reeixits daquesta
sinergia mediatica des de l'esquerra serien la gran campanya

NUON

de rebuig a la primera guerra del Golf, i la mobilitzacié en
contra de la cimera de G-8 a Genova el 2001. No es tractava
només de protestes i mobilitzacions, era també el moment
dels grans Forums Mundials Socials, un intent de construir
alternatives politiques des de baix que trencaven fronteres i
distancies.

La intensa repressi6 després de les protestes en contra del G-8,
va significar una retirada conjuntural del moviment no global.
Un moviment que va retornar novament als carrers per dir
NO a l'estratégia imperialista de guerra permanent declarada
el 2001, després dels atacs a les Torres Bessones, quan milions
de persones van sortir a manifestar-se en contra de l'ocupaci6
de I'lraq del 2003. Aquelles mobilitzacions van arribar a ser
denominades per alguns dels mitjans mainstream com “la
segona superpotencia mundial”.

La previsible crisi economica i politica que va esclatar el 2008 va
marcar una diferéncia. La guerra va continuar i es va expandir,
les mal anomenades primaveres arabs van ser reprimides a
sang i foc, mal acompanyades i enteses des de les societats
europees, mentre el ja marcit “moviment de moviments” es
llepava les ferides, causades per la repressio i les divergencies
internes.
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Els mitjans de comunicacions no van ser aliens a aquestes
dinamiques, internet i les seves immenses potencialitats
posaven en qiiesti6 la necessitat i el paper dels mitjans de
comunicacié coneguts fins aquell moment.

Les noticies van passar rapidament a transmetres en linia amb
la qual cosa les estadistiques i calculs d'influencia relacionades
amb la distribuci6 i lectures de diaris impresos i televisions es
van posar obsolets en molt poc temps.

Molts diaris i cadenes televisives van decidir llavors reduir les
seves estructures i apostar per un periodisme web, pero sense
gestionar ni analitzar en profunditat les eines i possibilitats de
les noves tecnologies, aixi que el resultat va ser en la majoria
dels casos desastrds, sobretot en termes econdomics i de
sostenibilitat. El paper impres i els nivells de teleaudiencia eren
quantificables i per tant permetien establir el preu dels espais
publicitaris, peroles publicacions digitals van resultar molt més
volatils, i conseqiientment els anunciants podien dificilment
calcular la repercussio de la seva inversio publicitaria en xarxa
digital.

Sens dubte Internet va collocar al mén dels mitjans de
comunicacions tradicionals davant la necessitat de repensar els
seus continguts, les seves maneres de presentar-se i fins i tot el
sentit mateix de la seva necessitat social i de la seva influencia.

Els sistemes d'informacié, comunicacié i debat també shan
vist afectats per la implosié dels mecanismes bipartidistes
imperants en la major part del mén occidental, pero les noves
propostes des de l'esquerra tot just van arribar a ser el somni
d'una nit d’estiu.

No obstant aixo la dreta, com a representant de grups i elits
de poder economic i ideologic, si va anar trobant noves formes
politiques a partir dun populisme de facil propagacié amb
missatges simples que apellen més a les entranyes que a
pensar, un bon exemple és el recent lema electoral de Trump
“América primer”.

* En aquest esquema d'una dreta globalitzada, simplista en
el seu pensament pero eficient en el seu actuar, els “enemics”,
per exemple, de la doctrina Trump sén senzills didentificar:
emigrants, estrangers, especialment a la vostra variable
musulma, negres, llatins. ..

El mateix es pot dir de la vella Europa a través de l'equaci6
emigrant igual a portador del virus terrorista, i en aquest cas
a més caldria sumar els “enemics” interns depenent el cas,
posem catalans o bascos per a Espanya, o qualsevol que es
Satreveixi a reclamar els seus drets més elementals com poden
ser decidir, votar, expressar-se, i ser amos de les seves vides i
destins (de manera pacifica). En aquest sac també poden entrar
altres conflictes vius o latents, com la sobirania escocesa, el seu
similar al Quebec, o els ilandesos del Nord (que no demanen
separaci6 sind unificacié del seu Illa), o qualsevol altre grup o
comunitat que posi en perill el status quo imperant.

La democracia en qué vivim i els seus valors acompanyants,
estan subjectes a la nostra vida real a la correlacié de forces, i
sobretot als interessos de les grans potencies mundials i d'una
petita i una molt exclusiva elit financera supranacional.

Aquest és el context politic en qué es mouen molts dels
mitjans de comunicacio, encara que també podriem dir que és



precisament a aquest context al qual han contribuit de manera
molt especial molts d’aquests mateixos mitjans.

No tots els mass-media han patit la mateixa manera: els que
porten propietaris del capital financer internacional, amb
més recursos, tancs pensants i possibilitats d’aguantar drastica
reduccié dingressos han aconseguit una especie de reciclatge
de si mateixos, almenys fins al moment.

No obstant aixo des del punt de vista de I'esquerra els seus
mitjans afins no han aconseguit, en general, construir
paradigmes adaptats a aquests nous temps, i per tant cal
parlar en aquest camp d'una crisi cultural i ideologica.

Karl Marxafirmava quelainvestigacié erala basedel periodisme
perque es tractava dindagar sobre els fets (les situacions),
identificar-ne les causes i raons, i una vegada establertes llavors
es podia passar a proposar solucions, cosa que en principi
li correspon a la politica, perd també al periodisme en la
mesura que aquest sigui portaveu de propostes comunitaries.
El periodisme d'esquerra o alternatiu ha d’assumir també la
funci6 de “servir de pont” entre les comunitats, els ciutadans i
els seus representants.

La difusi6 de la protesta encara que sigui una condici6
necessaria, no és suficient per poder construir alternatives des
de I'esquerra, cal posar al centre del debat, i per tant també
de la comunicacio, les idees sobre la societat, els seus valors
acompanyants i seves inter-relacions.

En el debat politic davui dia la qiiesti6 de la relacié entre
capitalisme i democracia segueix en el centre de I'agenda.

Malgrat que la dreta qualifiqui aquest debat com a propi
de la “modernitat dels anys 70”, aquest assumpte és i sera
crucial per al futur del planeta i de la humanitat, en tant es
relaciona també amb el canvi climatic. Es evident que a partir
de la mercantilitzaci6 de la vida I'economia ja no és una ciencia

exclusiva d * “experts”, com tampoc ho és I'ecologia. El discurs i
els debats es mouen avui al voltant de I'eix economia-ecologia.

Un mitja d'esquerra, o alternatiu, hauria conjugar el local amb
el global en una relaci6 danada i tornada. Per exemple, la
guerra a Siria és una “cosa nostra” i no només perque les armes
i part de les tropes procedeixen dels nostres paisos (el que ja
seria suficient com a indici de complicitat criminal). També és
“la nostra” perque les societats en queé vivim han canviat, ja
que com a conseqtiencia de guerres anteriors es van produir
migracions i nombrosos desplagats que es van installar “entre
nosaltres”, i van néixer nens i nenes que avui son els nostres
conciutadans.

Molts mitjans de comunicacions “alternatius” tenen una gran
responsabilitat per no haver sabut o no haver volgut explicar les
histories de transformaci6 social i cultural.

El periodisme desquerra o alternatiu pateix de la mateixa
crisi didentitat que Europa, pero en lloc d'encapcalar la
transformacio social i cultural, ha preferit en general mirar-se el
melic i formar part de la fira de banalitats i dels perillosos “llocs
comuns “que fan servir els mitjans burgesos.

La veritat és que la dreta, i els poderosos interessos economics
que la financen (amos de les grans cadenes mediatiques)
han invertit molt en transformar els seus mitjans, i com
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La dreta i els poders economics busquen la perversa utopia
d'un monopoli del pensament i de la comunicaci6, no{han
aconseguit totalment el seu objectiu pero si han aconseguit
una notable influencia i domini de la “opini6 publica”.

Resulta una paradoxa que la dreta estigui fent el que hauria de
fer 'esquerra. Per fer uns exemples: El diari El Pais, cuirassat del
poderés grup Prisa, és un mitja especialitzat en campathyes,
que S'estableixen dacord amb "els interessos' dels seus
propietaris. Les seves investigacions i informacions parcials,
interessades, dirigides i seleccionades, no per servir d’eines als
lectors sind perque confirmin les conclusions establertes per
endavant pel grup mediatic-financer.

Posem dos casos concrets: la campanya contra el dret a decidir
dels catalans, i la demonitzacio del Govern venecola.

Els propietaris de Prisa té interessos molt concrets
economics-hegemonics, tant a Catalunya com a Veneguela.
Conseqiientment El Pais ha dedicat tot el seu esforg a construir
una campanya en contra, no de la independencia, sin6 del
dret_basic_dels ciutadans catalans de decidir el seu futur,

Davant d'aquestes realitats cal preguntar-se hi ha espai p:
una alternativa? La resposta és afirmativa pero condicio
cal atrevir-se, imaginaci6 i deixar enrere de mirar i analit
mon en que vivim com fa 30 0 20 anys. Cal tornar al ca
fabriques, als barris, cal tornar als treballadors, als nj
socials de tot tipus, que ja no sén els de fa unes deca@

Hi ha espai i necessitat per a mitjans “subjectius”, milita
que no s'emparin en “generalitzacions” (que és el qu ()
mitjans corporatius), que es basin en investigacions serioses
i construeixin campanyes, que sapiguen navegar a la xarxa
i l'aprofitin per coordinar-se, intercanvia
actives. Aquesta és la via, avui més

| construir xarxes

Aillar-se i pensar non
estacondemnatal
que mai abans.

Els mitjans d’esque
autonomia, instru
i politica dels que vole
ser els seus protagonistes.

ns socials i aposten per

d’expressar-se, manifestar-se i fins i tot de votar:
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La informacio,
un dret dels
ciutadans

Joan Busquet. Periodista

Es indispensable reformar els mitjans publics i protegir els
mitjans independents

Gairebé totes les constitucions, inclosa I'espanyola, consagren
el dret a la informaci6 sense censures ni entrebancs. Es tracta
d'un dret universal, no d'un privilegi dels periodistes i dels
mitjans de comunicaci6. El dret dels mitjans a informar es
basa en el dels ciutadans a rebre una informacié verag que
respecti la dignitat de les persones i el pluralisme. Els mitjans
de comunicaci6 tenen una funcié social i son per definicié un
servei public. Ho son fins i tot els privats perque el que compta
no és només que estiguin en mans privades, sin6 el fet que la
seva existéncia respon a la necessitat que tothom pugui exercir
un dret, el de la informaci6 i la comunicacio, que pertany a la
ciutadania i que és imprescindible per exercir els altres drets i
per garantir la democracia.

El cas és que I'exercici daquest dret esta greument amenacat pel
domini dels grans grups industrials i financers, la promiscuitat
entre la premsa i el poder i la concentraci6 de la propietat i
dels recursos tecnologics, que porten a I'exclusio dels circuits
informatius de la majoria dels ciutadans, a la unilateralitat de
les informacions, a la marginaci6 de les veus critiques amb el
poder, a la confusié d'informacio, espectacle i entreteniment i a
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la uniformitzacié i 'empobriment culturals. En aquesta situaci6
de vulneracio de la Constituci6 és indispensable l'aplicacio del
principi que totes les persones tenen el dret d'investigar, cercar,
rebre i difondre informacions, opinions i idees, sense censures
ni entrebancs, mitjangant totes les plataformes existents, en el
marc del respecte a la llibertat i els drets humans.

Aixo exigeix desgovernamentar i enfortir la televisio i la radio
publiques, 'estatal i les autonomiques, i posar-les al servei de
la ciutadania. Una radiotelevisié publica amb mecanismes de
control democratic real reforcaria el pluralisme, facilitaria I'accés
igualitari al coneixement i enfortiria els valors de la diversitat
lingtiisticai cultural d Espanya. En aquest sentit cal una reforma
de la Llei General de Comunicacié Audiovisual orientada a
evitar 'oligopoli audiovisual, a promoure les sinergies entre els
mitjans publics nacionals i locals i a facilitar canals oberts als
mitjans privats sense anim de lucre, les cooperatives i les petites
empreses d'economia social i solidaria. També s’hauria de crear
un Consell Estatal de I'Audiovisual independent del Govern i
de les empreses del sector i integrat en la Plataforma Europea
d’Autoritats Reguladores (EPRA), semblant als que existeixen a
practicament tots els paisos europeus. Seria responsabilitat del
consell fixar els criteris de gesti6 de I'espectre radioelectric —que
és un bé comu- i garantirne un repartiment més equilibrat
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'‘Garantir el dret a la
Nformacio exigeix tamoe
regular la concentracio
de la propietat entre

els mitans, de manera
que sevitin situacions
escandaloses com &l fet
que actuament nomes
fres companyies controlin
ol 58% del mercat)’

entre tots els sectors de la comunicacié. Amb caracter urgent,
caldria derogar el decret llei 15/2012 de modificaci6 del regim
d’administracié de RTVE, que va imposar el PD i promoure
una auditoria de RTVE.

Garantir el dret a la informacid exigeix també regular la
concentracio de la propietat entre els mitjans, de manera que
sevitin situacions escandaloses com el fet que actualment
només tres companyies controlin el 58% del mercat i que
una part de la propietat acabi fent-se amb el control de grups
sencers. Igualment, exigeix regular la participacié de les
empreses estrategiques en l'accionaritat del mitjans privats per
garantir-ne la independeéncia dels poders factics.

També és necessari protegir els mitjans independents i
sense anim de lucre, els que defugen les aventures i els
deutes impagables, i, en general, els que son resultat de
lautoorganitzacié dels ciutadans que exerceixen el dret a
ser emissors dinformaci6 i a constituir i gestionar mitjans
de comunicacié propis. Aix0 pot contribuir a rescatar els
periodistes i els professionals dels mitjans de I'atur, dels salaris
de miseria i la feina gratis, de la censura i la por, com a garantia
de llibertat, imparcialitat i independéncia.

Es indispensable igualment limitar i reequilibar les despeses
en publicitat institucional i fer un repartiment dels ajuts i els
incentius que combini els criteris objectius de transparencia
i equitat amb la necessitat de contribuir a un reequilibri
progressiu entre tots els sectors de la comunicacio.

Aquestes son qiestions prioritaries, pero se n’haurien d’afegir
dues més. La primera és la derogaci6 total o parcial de les
lleis que limiten el dret a la informaci6, especialment la Llei
Organica 4/2015, de Protecci6 de la Seguretat Ciutadana
(coneguda com a llei mordaga) i les reformes del Codi Penal
ide la Llei dEnjudiciament Criminal. I la segona, la promoci6
del consens necessari per aprovar una Llei del Dret a la
Informaci6 i la Comunicacié de la ciutadania, per protegir el
dret de tots els ciutadans a rebre una informacio plural, verag
i completa i el dels periodistes a treballar amb condicions
laborals i professionals dignes. [d
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EIS mitjans
publics
que volem

Seccio sindical de CCOO a TV3

Uns mitjans oberts al conjunt de la ciutadania que és plural
politica i socialment, Amb participacié professional dels
treballadors en la gesti6 de les empreses, Uns mitjans moderns,
iamb un pressupost estable i suficient.

Uns mitjans oberts al conjunt de la ciutadania que és plural
politica i socialment

Als mitjans ptiblics s'ha d’acabar amb el control governamental
i han de defugir I'uniformisme que els resta credibilitat i
competitivitat. Es urgent la reforma de les lleis que regulen
els ens publics de mitjans audiovisuals i s’han de recuperar
consensos politics per aconseguir autonomia de funcionament
a les corporacions publiques audiovisuals, que sén molt més
que televisio i radio, son industria de produccié de continguts
audiovisuals.

Més participaci6 professional dels treballadors en la gesti6 de
les empreses

En aquest sentit shan dincorporar féormules de cogesti6 a
les estructures de direccié de les empreses per millorar la
professionalitzacié dels mitjans, i també s’han de promoure els
Consells professionals d'Informatius i de Produccié. El sector
audiovisual esta en continua evoluci6 i el paper dels sindicats
i dels comités d'empresa ha davancar en la participacio en
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diferents ambits estratégics, shan d’'encarar els canvis atenent
les necessitats de formacié dels treballadors, I'adaptacié de
nous perfils professionals i la necessaria incorporacié de gent
nova al sector public.

Uns mitjans moderns

Ara la tecnologia permet obrir molt més el ventall de
continguts, i per tant és possible diversificar 'oferta per atendre
la diversitat social. Es pot veure i escoltar tot el que es vulgui
quan es vulgui. Sha de produir per a les xarxes socials, per
a internet i per a totes les plataformes existents, i en aquest
cami esta el futur dels mitjans publics: en la produccié de
continguts per a tots els formats. Estem veient com conviuen
en l'oferta audiovisual existent productes de gran qualitat, amb
processos de produccié molt exigents, com les series per les
quals aposten tan les grans cadenes incloent Netflix i HBO
com aquells paisos que en fan una aposa estrategica i també
trobem altres continguts amb produccié molt simplificada, als
quals els mitjans publics s'hi han d’adaptar i estar atents als
canvis de tendéncies sense caure amb el “tot s'hi val”.

Pressupost estable i suficient
Hi ha diversos models de financament dels mitjans ptiblics,
pero la majoria, sind tots, reben una aportacié directa dels
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La informacio
té un preu

Jéssica Beiroa. Llicenciada en Ciencies de la Comunicacio per la
Universitat de Santiago de Compostela.

Que és un/a periodista? Qui és periodista? Heus aqui les
preguntes més breus que podriem fer sobre aquesta professio,
perd que, paradoxalment, necessitaran les respostes més
llargues per a la seva resolucio. Tots dos interrogants son rics en
matisos i tanquen el diagnostic sobre la situaci6 del periodisme
i esbossen les claus per entreveure l'horitz6 de possibles
sortides de l'actual mal pas.

Des de la facultat sens inculca que periodista és la persona que
es dedica professionalment al periodisme, el qual, al seu torn,
és un tasca de mediacio entre els fets noticiosos i la ciutadania.
No obstant aix0, aquesta mediacié no és aseptica, sin6 fruit
d'un treball professional. El/la periodista recull la informacio,
la jerarquitza, la treballa i la distribueix. Aquesta dinamica es fa
seguint els codis i criteris professionals, el compliment correcte
és el que permet que parlem de professionalitat. Repeteixo en
diverses ocasions, i amb tota la intencid, termes de la familia
lexica de la professio. Arribarem a aixo.

Definit en allo essencial el treball periodistic, semblaria senzill
definir qui ho exerceix. «Es periodista qui fa periodisme» Potser,
pero la realitat ens diu que hi ha moltes persones que ho fan
sense estar formades academicament per a aixo. «Es periodista
qui esta llicenciat/a en Periodisme» Pot, pero hi ha moltes

22 s

persones llicenciades que no exerceixen. «Fs periodista qui
esta llicenciada/o en Periodisme i exerceix la professio» Llavors
tornem al primer cas i deixem fora de la definici6 a persones
que exerceixen brillantment la professio i no tenen la formaci6
academica. Pero ens aproximem, tornarem sobre aixo.

Manca de regulaci6 i xoc de legitimitats

Amb la llei a la ma, qualsevol pot ser periodista, ja que la
professié no esta regulada legalment. La importancia del
periodisme no s'esmenta explicitament, pero si de manera
implicita, a la Constitucié Espanyola (CE). Malgrat aquesta
rellevancia, i al contrari que en altres professions, per a
l'exercici del periodisme no s'exigeix la possessié d'un carnet
professional, ni estar llicenciada/o -o graduat/a-, ni de bon tros
hi ha I'obligaci6 d’estar collegiat/da.

Alguns exemples de carnets professionals que totes i tots
coneixem son els de manipulador/a daliments, instal-lador/a. ..
o d’entrenador/a, que cada vegada en més esports s'exigeix.
Alguns exemples de professions que exigeixen estar collegiat/a
per al seu exercici son, per exemple, 'advocacia, la medicina
o la infermeria. En el cas periodistic, hi ha tants carnets com
collegis professionals, sense que la possessio o pertinenga a un
o altres siguin obligatoris actualment.

s



or | 1

‘Una manera de sortir
daguest mal pas potser
es el separar legament

cl dret constitucional a

a

nformacio de I'exercic d@
a protessio penodistica.”

Una manera de sortir daquest mal pas potser és el separar
legalment el dret constitucional a la informaci6 de I'exercici
de la professié periodistica. L'actual article 20 de la CE és un
batibull en qué es barregen la llibertat d'expressio, la llibertat
de premsa, la llibertat de catedra o la regulaci6 dels mitjans de
comunicacié publics.

Pel que fa estrictament a la premsa, es barregen el dret
constitucionalment reconegut -i que afecta a tota la
ciutadania- amb l'exercici professional. En concret, larticle
20a de la CE assenyala que «[Es reconeixen i protegeixen els
drets;] A expressar i difondre lliurement els pensaments, idees
i opinions mitjangant la paraula, I'escrit o qualsevol altre mitja
de reproduccié»; mentre, I'art. 20d exposa que «[Es reconeixen
i protegeixen els drets] A comunicar o rebre lliurement
informaci6 verag per qualsevol mitja de difusio. La llei regulara
el dret a la clausula de consciencia i al secret professional en
l'exercici daquestes llibertats »

Aquesta confusié -o indefinici6, segons es vegi- xoca, per
exemple, amb la concisié que més endavant veiem pel que
fa al tractament d'un altre important dret constitucional, com
és la protecci6 de la salut. Aixi, larticle 432 de la CE diu (la
cursiva és meva): «Correspon als poders ptiblics organitzar i
tutelar la salut puiblica a través de mesures preventives i de les
prestacions i serveis necessaris. La llei establira els drets i deures
de tothom en aquest punt»

Potser la soluci6 passi, com deia, per fer una distinci6 entre el
dret de totes les persones a rebre i transmetre informacio verag
-i que millor defineix la veracitat sind 'adequat compliment
de les normes professionals?- i l'exercici professional del
periodisme .

Quan fa quaranta anys es va redactar la Constitucio, el
periodisme eramés un ofici que una professio. En aquest temps
es van crear a tot 'Estat diverses facultats del ram -com la meva

anima mater, que data de 1991- i collegis professionals, alhora
que desenes de promocions de periodistes es van sotmetre
a una ardua formaci6é d'entre quatre i cinc anys -segons els
diferents plans d'estudis-, moltes vegades complementada
per programes de postgrau, master, practiques remunerades
o contractes formatius.

Cada vegada més, els mitjans de comunicacié exigeixen la
titulacié especifica per a laccés a vacants periodistiques
i progressivament es va conformant redaccions en que
comencen a ser majoria les persones titulades. Segons dades de
2011, més del 60% de les persones que exerceixen el periodisme
a Galicia posseeixen la titulacio, xifra que va en augment.

Ens hem venut barat

Un dels principals problemes del periodisme gallec,
extrapolable a la resta de I'Estat, és que hem venut la nostra
forca de treball molt barata. Anys de formacié -quatre com a
minim- abocaments pel desguas quant ens oferim al millor
postor tirant els preus -quan no de franc- pel sol fet de fer
alguna cosa i figurar.

Posem-nos en situacié. Un/a periodista acaba la seva carrera,
potser fins i tot sense haver fet practiques en empreses del
sector, 1 es troba amb la inhospita realitat. «Que faig?» Hi ha
qui opta per seguir formant-se, hi ha a qui li sona la flauta
i encadena facultat amb una feina, i hi ha qui es troba amb
una ma endavant i I'altra al darrera. En aquesta tercera situacio,
la desesperaci6 ens envaeix; no tenim res més a oferir que
el pas per la Universitat, potser una o dues linies ressenyant
practiques professionals. Per més que tinguem una formacié
danys, ens sentim com un foli en blanc, ens embarga la
necessitat de dotar-nos de contingut i valor addicional que ens
diferencii de la -creixent- competéncia en idéntica situacio.

Es llavors quan ens trobem amb el que el periodista David
Lombao, director del diari digital Praza.gal, anomena cobrar -ja



no en euros comptants i sonants- «en visiblos», un pagament
en visibilitat, és a dir, amb diners invisibles pero a canvi que el
nom de la persona figuri en algun lloc. En resum, un treball
professional realitzat de manera gratuita, amb l'esperanga
que aixo permeti obtenir una referencia pseudolaboral que
aporti valor al nostre curriculum i ajudi a futures recerques
d'ocupacio.

Ens riem de qui pugui pensar en pagar per treballar, perd no
hi ha tanta diferencia! Davant la manca d'un treball d'incloure
en el curriculum, estem disposades/ts a regalar-nos, a treballar
gratis, perque a continuacio de la formaci6 academica puguem
introduir alguna referencia encoratjadora en el buit camp de la
trajectoria professional. «He collaborat amb ...», «he participat
en projectes com .. » i altres eufemismes de la pila.

Aix0 succeeix també perque els/les periodistes oblidem amb
molta facilitat que, abans de res, formem part de la classe
treballadora. No som ni artistes ni plometes, siné que som
treballadors i treballadores que, a canvi d'un salari, posem a
disposici6 la nostra forca de la feina. La mateixa facilitat amb
queé analitzem els valors noticia d'un fet semblem tenir per
passar per alt una realitat tan obvia. I oblidem que tota activitat
professional ha de ser remunerada.

Tampoc ajuda el fangar en que es troba el bon nom de la
professio: el prestigi que un dia va ostentar és ja un somni
molt llunya. Lintrusisme, la teleporqueria, la premsa groga,
el sensacionalisme i les xarxes dinteressos -factors tots ells
que van moltes vegades de la ma- han deixat molt tocada la
percepcio del periodisme i de la seva tasca.

No hi ha explotaci6 sense explotadors

Ens hem venut barat, massa barat, si. Pero tot i tenir la nostra
petita quota de responsabilitat, no podem oblidar que som
les victimes d'una explotacio, i que no hi ha explotacié sense
explotadors. Els explotadors tenen mil cares -i molt dures,
generalment-.

El perfil d’explotador no correspon sempre a l'empresari de la
comunicacié que es solaga a la coberta del iot a I'estiu mentre
acumula dos o tres mesos de retard en el pagament de les seves
nomines a un model daspirants a mileuristes. No, I'explotador
s'amaga també darrere del rostre -petri- de 'TONG que recluta
a preu fet persones voluntaries per a l'exercici d'una tasca
professional, desvirtuant el mateix concepte de voluntariat.
Explotador és també el responsable de recursos humans que
inunda la web amb ofertes de feina en que exigeix saber del divi
i 'huma, pero a cost de fastfood. Explotador -i pocavergonya-
és també el responsable d'una institucié publica que tolera
-quan no fomenta- el treball no remunerat en els projectes o
iniciatives que financa.

Les coses no marxen bé per al periodisme gallec i em penso
que en el conjunt de I'Estat tampoc van prospers. La crisi no ha
servit per reconvertir el sector, sin6 per estendre la precarietat
per tot arreu. Abans malefem la desgracia de ser mileuristes,
ara enyorem un salari de «mil euros pelats»

Problemes arrossegats de tants anys no es solucionaran de
la nit al dia, no. Seran necessaris anys de batalles a multiples
bandes, sobretot en els terrenys laboral i legal, perque puguem
arribar al dia en que la professio aixequi cap.

Treball precari, informaci6 precaria

Es dificil aixecar-se i donar la cara per la professié quan la
ciutadania té tan mal concepte d’ella. Més dificil encara poder
defensar-la quan no sén defensables ni les condicions laborals.

Un estudi realitzat per Sergio Roses el 2011 -i la situacié no haura
millorat, em temo- assenyalava que un terc dels periodistes
espanyols cobrava menys de 1500 nets mensuals en 14 pagues.

En el mateix any, el Colexio Professional de Xornalistas de
Galicia, la Consellaria de Traballo i la Facultade de Ciéncies
da Comunicaci6 van publicar un exhaustiu estudi que, entre
altres variables, analitzava l'estructura salarial de la professi6
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a partir duna mostra dels professionals collegiats . Segons
aquest treball, el 65,07% cobraven menys de 1800 bruts en 14
pagues. No obstant aixo, la dada més descoratjadora és que
quatre de cada deu cobraven menys de 1200 bruts, és a dir,
rigorosos mileuristes, quan la crisi estava gairebé comengant.

El resum de gairebé una decada de crisi és que a Galicia han
tancat diversos mitjans de comunicaci6 i els restants han
reajustat les seves plantilles mitjancant brutals regulacions
d'ocupaci6. Els quadres de personal es van reduir a la minima
expressio, igual que els salaris, incrementant-los la carrega de
treball.

La crisi empresarial del periodisme a Galicia va arrencar el
2008 amb el tancament de les delegacions ADN. A aix0 va
seguir, el 2009, amb el fi de Metro a Espanya -i la desaparici6
de la publicacié, encara que residual, a Galicia-, aixi com
l'eliminacié de vuit de les quinze delegacions de 20Minuts
-entre elles les dues gallegues-.

Pero el més dur vindria al trienni 2010-2013, amb el tancament
de nombroses publicacions -especialment afectades les
editades total o parcialment en gallec i expedients de regulacié
d'ocupaci6 -amb acomiadaments i importants retallades
salarials- en tots els grups de comunicaci6 rellevants .

E12010, la companyia ptiblica CRTVG va tancar les delegacions
de El Ferrol i Burela, mentre que la de Pontevedra es va integrar
en lade Vigo. A l'estiu del mateix any van tancar el diari digital
gallec de referencia, Vieiroscom, i el setmanari A Nosa Terra.

Al comencament de 2011 tanca la publicacié A peneira i, en
un altre estiu nefast, els diaris Galicia Hoxe i Xornal de Galicia,
al costat de la versio electronica d’A Nosa Terra. Al desembre
de 2013 va desapareixer el cuasidiario -sortia cinc dies a la
setmana, com indicava el seu nom- de dilluns a divendres,
durant un temps associat a ADN.

Aquesta autentica escabetxada va provocar Iis i abts de
figures com les becaries i becaris, els contractes en practiques,
beques FEUGA -Fundacié6 Empresa-Universidade Galega-,
recurs a freelances i collaboradors/es dallo més variat. En
resum, una desestructuracié de les redaccions, marcades
en molts casos per la perdua de referents i per l'eventualitat.
Segons una enquesta del Colexio Professional de Xornalistas
de Galicia (2016), només el 60% dels professionals collegiats
tenen un contracte indefinit. Gairebé el 20% sén eventuals i el
mateix treballa per compte propi.

L'especialitzaci6 tematica, un valor antany, sha difuminat i
cada vegada més son els periodistes que es veuen obligats a
cobrir informativament temes dels quals no tenen ni idea ni
context. Aquest treball, exercit en condicions precariesia sobre
mal pagat, sol tenir el seu correlat en noticies pobres o fins i
tot amb errors d'embalum que serien impensables molt pocs
anys abans. Pero succeeix, i qui ho paga és la ciutadania. [d
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La transversalital
versis els
Nnous mitjans
especiiics

Tomeu Ferrer. Periocdista

Els darrers conflictes laborals han mostrat amb cruesa la
necessitat que hi hagi una premsa que contrasti les fonts,
que no sigui depenent de les subvencions puibliques i que no
depengui de la publicitat de I'Tbex 35.

Hem vist com els estibadors, els operaris del Metro de
Barcelona o els treballadors dels filtres de seguretat d’Eulen
eren estigmatitzats per grans mitjans. I hem vist també que era
i és imprescindible l'existencia d'altres mitjans de comunicaci6
que donaven veu als afectats i permetien que transcendis un
relat alternatiu.

La crisi ha fet emergir altres mitjans de comunicacié. La
premsa ha estat després de la construccié el sector amb
més acomiadaments. Les direccions dels diaris han aprofitat
lavinentesa per desfer-se d'elements incomodes o critics.

La resposta a les purgues ha estat inesperada pel poder: molts
periodistes s’han llangat a crear nous mitjans per a buscar la
independencia, professional i economica i unes estructures
molt més horitzontals que les de la premsa classica.

Molt sovint aquestes noves publicacions tenen només un
format informatic, cosa que limita la difusio, perque hi ha
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sectors que no tenen accés a Internet o no tenen prou habilitat
per usar aquest mitja. La rad és clara, mitjancant Internet
s’eliminen dos dels grans costos de la premsa: el paper i la
distribucio.

Les noves publicacions acostumen a no tenir afany de lucre.
Aix0 vol dir que la seva ambici6 és pagar salaris i despeses fixes
i, si hi ha beneficis, invertir-los en dues direccions: contractar
més periodistes i millorar el producte. I quan es contracta es fa
en condicions socialment correctes: tenen clar que la nostra
precarietat és la vostra desinformacio.

Com es financen els nous productes periodistics?, ras i
curt, amb el suport dels seus lectors i en segon lloc amb
publicitat. Afirmem que res és gratuit, i que la informacié o
la paguem nosaltres o la paga la familia Botin. I els lectors
paguen de maneres diferents les publicacions amb les quals
sidentifiquen. Una és seguir-les, collaborar, fer-se'n socis quan
aixi es planteja, o difondre-les. La segona és contribuir en
forma de subscripcio.

Des del punt de vista periodistic sha obert el debat sobre si
aquests nous mitjans, que son per definici6 petits i amb una
visi6é parcial del mon, ajuden o no a la creacié de fenomens de
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'L a Sol era un dian pet,
Dero gracles a la seva
existencia es va denunclar
| aturar el pistolerisme a
Darcelona, amo el cas del
Dard de Konig o el cas

de lestrapero, que va fer
caure el govern del Blenn
Negre amo Lerroux gl

nou feixisme, com el que representa Trump a Nord-america.
Per contra, s'esgrimeix que en aquell pais, mitjans classics
com el New York Times o el Washington post representen
una barrera contra plantejaments populistes. Els partidaris
d’aquesta tesi anomenen els grans mitjans com a transversals.

Jo crec que cal fer l'analisi concreta de la realitat concreta.
Vejam si a I'Estat espanyol, o a Catalunya, la tesi anterior es
compleix. Primer caldria identificar quins son els mitjans
transversals aqui? Com qui plantejava la tesi era subdirector
d'un diari convencional penso que es deu referir a aquest
tipus de publicaci6. Examinem si els diaris transversals d’aqui
es comporten com a tals en moments de tensid!: us plantejo
un repte, mireu 15 dies abans de la realitzaci6 de les darreres
vagues generals que deien les publicacions transversals sobre
aquelles mobilitzacions i veureu si ho sén o no de transversals.

Es podria pensar si I'existencia de mitjans que tenen una visi6
determinada sobre la realitat, Diari del Treball, sense anar més
lluny, aposta pel treball com un dret, diu sense amagar-sen
que és partidari de 'Estat de benestar, juguen un paper positiu
o no. Si aquest, o mitjans semblants, no existissin, la classe
obrera desapareixeria practicament de la informacié o només
hi sortiria per ser culpada dels mals que convinguin en cada
moment. Aix0 no és una opinio, és una constatacio.

Quan una societat té tensions socials o les posicions diferents
no tenen mecanismes dexpressar-se es produeix una

capdavant.”

dictadura del pensament. Aixo facilita actituds autoritaries
i permet amagar la corrupcié del poder. Només un apunt
en aquest sentit, La Soli era un diari petit, pero gracies a
la seva existencia es va denunciar i aturar el pistolerisme
a Barcelona, amb el cas del baré de Konig o el cas de
l'estraperlo, que va fer caure el govern del Bienni Negre
amb Lerroux al capdavant. @
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Per uns mitjans de

comunicacio que no

ens menteixin

Siscu Baiges. Periodista
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Les “fake news” (falses noticies) shan obert cami als mitjans
de comunicacié. Molt cami. Tant que alguns teorics del mén
del periodisme consideren que tenen més pes i incidencia
en la formaci6 de I'opinié publica que les noticies reals. Ja no
es tracta tant dinformar correctament i objectivament sin6
d'influir en la mentalitat i les idees dels ciutadans enganyant-
los descaradament.

Costa de determinar en quin moment de la historia del
periodisme recent apareixen aquestes falses noticies com a
eina propagandistica. Perd no podem remuntar-nos massa
lluny: Potser per pudor o potser per honradesa els responsables
dels mitjans no les han utilitzat de forma massiva fins fa uns
pocs anys.

La seva aparici6 ha coincidit en una etapa en que els mitjans
de comunicacié tradicionals han anat perdent forca davant
els digitals i on s’ha polaritzat molt I'oferta. En les campanyes
electorals o en la baralla politica de temps relativament propers
sintentava soscavar el suport als rivals mitjancant periodistes
que investigaven afers que els perjudiquessin: negocis bruts,
corrupcio, embolics sentimentals o, fins i tot, si havien fumat
marihuana de joves. No es tractava dinventar res sin6 de
descobrir els defectes o secrets inconfessables de la pega a

abatre i posar-los al descobert.

D'un temps enga, pero, aquestes investigacions periodistiques
han anat deixant pas a les mentides pures i dures. I a I'inrevés
dels processos judicials, els afectats han de demostrar la seva
innocencia en comptes que calgui confirmar l'acusacio.
Donald Trump va escampar, amb l'ajut dels mitjans de la seva
confianga, que Barack Obama no havia nascut als Estats Units
i, a hores dara, encara hi ha molts ciutadans d'aquell pais que
creuen que va néixer a I'Africa, per més partides de naixement
que hagi posat sobre la taula.

Juga a favor dels mentiders que la progressiva polaritzacié
ideologica dels grups mediatics fa que molta gent sinformi
només a través de mitjans d'una tnica corda. Son mitjans
que menteixen i que no se senten obligats a publicar els
desmentiments. Només si la justicia es posa per enmig i els
obliga a fer-ho, accepten publicar o emetre les rectificacions
oportunes.

Exemples d’aquestes noticies falses en trobem a tot arreu i
a gairebé totes les grans polemiques politiques i socials dels
darrers temps. La campanya del Brexit en va anar plena. Fins
i tot el lider dels partidaris que Gran Bretanya abandonés la

| 21



f’_f’ e - -
e 2 o x e
. 25

JEuropea, 1ge1 Farage ho"&fa ‘Teconeixer de:

jar ac atalla. ’I—Ierfr mer}ht i ho sabiem, perd qué- Missétges' als omplert,ﬁa ebodk itter, por
Va enir a dir. Jano hi havia marxa enrere i ning li he/L/ de tele ,La mobﬂ %a 1mputat cartes fa
o sponsabﬂﬁﬁts per les seves falsedats: Z -mde% lencia a persdg,ﬁes que mai no lef

% iy =i : "x dmput’a’ao que ha‘afectat periodistes com ]uha C
fas esta convencut que no- contmua sent l’alcald’e /G abilondo Q.-pohttis com Julio Anguita. Va tenir “una’gran

pna perque el diari ‘El Mundo’ es va 1nvent.a’i' que acceptaci6 la earta d'una suposada adolescent que no podia
ompte corrent a Suissa amb. dmfefs amagaj;s ala votar 1 d'octubre perque era massa ]o i que es va difondre per
Je e}l)yola El compte nosha aparegut i’El Mundo’/ Internet am:xg fotc;graﬁa que va rediiltar que corresponiaa -

icat la s a seva acusacio. Un'd%bat diferent és si Trlasf una actriu i model dels Estats Umts Major a’gdat per cert.

-

,elecplons per aquesta enganylfa o per mérits . ) P v :
i ; 7 7, P Dm:éﬁa/ue Sagafa abaps n mentider quea auncoix. A"&luest
S e g jﬂ@ades del segle- XXI{, als mentiders tantels fa qug_els agafm si

,Pérm'ok?ﬁ menndés contr,ala sgép(;ont;m}gaﬁt/ abans ja han aconseguit decidir qui pre$1de pals ocapa
curs,ag&’ apala premglenaaﬂél/ Is Est nits, < quin Costat esdecanta un referendum. 5'\ %
B’Iveltbart" pel sG‘u’amlc e\E 42 4 K
desﬁergof i ,d‘e les Es fem.a de ﬁ"hhcs i de periodistes recuperar limperi de la
/ ' veritat als mitjans fee comunicacio. e gblidar que la lluita

T % “per Tobjectivitat 1ﬂa pluralitat ja'l“mﬁfhs jencara esterﬁ";;olt
1g1t on les notlcles féfses s’ .
t ,e"ntre candldats que co,ns&déaven ant ' f

;@r lluny de guanyar-la. [ _ .
“a T'hora decanjar les_preferéncies dels _; : ; P

/p’érdut orca davant les 1nforrﬁac10ns que : : -
"- gran ye’f(')atat per les xarxes. Els assessors dels f : f

no “es pregcupen tant de la seva oratoria o de _ /
gixen sino que es concentren en crear equips : b
sones que inundin les xarxes amb missatges de ; ‘ . <)
na, amb un apartat destacat per les mentides o

o

ions de la realitat. \ L R F 4 2



— e —

Minories

etnic/racials

mitjans de

comunicacio

Rita Bosaho Gori. Diputada per Alacant
G.P. Confederal de Unidos Podemos-En Comu Podem-En Marea (GCUP-EC-EM).

Algun cop ens hem aturat a pensar com son representades les
minories etniques/racials pels mitjans de comunicacié? Hi ha
comunitat afrodescendent a Espanya?

Com ja podeu imaginar per la signatura de l'article el meu
nom és Rita Bosaho Gori, el que moltes persones no sabreu
és que soc la primera diputada afrodescendent al Congrés, i
algunes ni tan sols heu pensat en aixo perque no sabieu que
hi havia una diputada negra.

Abansde centrar-me enl'enfocamentque vulldonaraaquestes
paraules, vull deixar plasmat que si daqui a uns anys segueix
pesant en mi el cartell de primera diputada afrodescendent al
Congrés, és que alguna cosa no estem fent bé.

Els mitjans de comunicacié sén creadors dimaginaris socials,
son maquines ideologiques que inventen i representen
fantasies per les quals es guien les psiques de les persones. Per
la qual cosa, tenen un gran poder d'influencia en la presa de
decisions de les persones, en la forma en la qual ens pensem i
imaginem als altres o a les altres.

Es per aixo que la forma en la qual els mitjans de comunicacié
representen, a les diferents minories étnic/racials que hi ha
al nostre pais, pot donar-nos pistes de si anem encaminades
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cap a una democracia avangada, o si anem en cami de seguir
negant la diversitat que ja tenim als carrers dels nostres barris.

Llastimosament, molts mitjans de comunicacié fomenten la
cristallitzaci6 dels prejudicis socials existents cap a les diferents
comunitats etnic/racials, creant una representaci6 caduca que
exclou a una part de la societat i, sobretot, que no educa la
mirada dels nostres cap el respecte i la riquesa que suposa la
diversitat.

La comunitat africana i afrodescendent a la qual pertanyo
només apareix en els mitjans de comunicacio lligada a la
migraci6. I sempre parlant-se d'ella des dels termes d'assalt,
invasi6, allau, etc, amb una imatge deshumanitzada de les
persones, llevant-los tota capacitat d’accio, tota historia vital,
reduint a I'individu per a convertir-lo en cosa migrant.

No dic que no hi hagi la migraci6, només discuteixo la forma
en que sinforma de la situacié de violencia sistematica que
pateix una part de la comunitat a la frontera sud, hem de
canviar aquests marcs, les narratives s'acaben convertint en
complices absoluts del que succeeix a la frontera sud.

En linforme del 2016 del Comité per a I'Eliminacié de la
Discriminacié Racial de TONU (CERD) s‘assenyalava que
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la comunitat africana i afrodescendent pateix racisme
institucional. Es a dir, més enlla del prejudici existent hi ha
unes estructures de poder que alimenten la discriminacié
cap a la comunitat africana i afrodescendent. I una d'aquestes
institucions son els mitjans de comunicacié que segueixen
invisibilitzant I'heterogeneitat de la comunitat de la qual
parlem. Quan parlarem de les persones afrodescendents que
han nascut i s’han criat en aquest pais? Quan deixarem de ser
“la primera” per als mitjans? Quan sortirem dels estereotips
que ens empresonen en simplificacions?

Per finalitzar aquest breu article, vull assenyalar dos punts de
linforme del CERD perqué comencem a reflexionar sobre
la representacié que fan els mitjans de comunicaci6 de les
minories etnic/racials.

Necessitem uns mitjans de comunicaci6 a I'algada de la societat
que volem moltes i molts.

Assenyala el Comite per a I'Eliminacié de la Discriminaci6
Racial els segiients punts:

25.El Comite observa I'existéncia d'estereotips negatius respecte
de diverses minories en els mitjans de comunicacio i les xarxes
socials. També pren nota dinformes que donen compte de
la tendencia dels mitjans a informar sobre fets delictius, fent
referencia a l'origen etnic o racial dels presumptes autors.

26. El Comite recomana a I'Estat part que prengui les mesures
necessaries per superar els estereotips en els mitjans de
comunicaci® i en les xarxes socials, incloent la creacid o

adequaci6 dun organ independent i imparcial amb els
recursos necessaris, perque vigili 'efectiva implementacié de
les mateixes. El Comite insta una vegada més a I'Estat part al
fet que, de conformitat amb els articles 4 i 7 de la Convenci6
i ala llum del Pla Nacional del Regne d’Espanya per a
I'Alianca de les Civilitzacions, promogui 'ds responsable dels
mitjans de comunicacié per combatre incitacions a l'odi i a la
discriminacio racial i que promogui una sensibilitzaci6 general
a la diversitat en totes les arees dels mitjans de comunicacio i
les xarxes socials. [
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TV3 es el NO-DO

1 ¢l NO-DO es TVE

Xavier Sitja. Periodista de Television Esparniola
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En plena crisi sobre el procés d'independencia de Catalunya,
un dirigent de Ciutadans ha afirmat: “TV3 es el NO-DO” i
alg va retituejar: “Y el NO-DO es TVE”.

TV3 porta anys retransmetent en directe les massives
manifestacions catalanistes. Son part del seu ADN ilaudiencia
li correspon. TVE les minimitza o les amaga i les audiéncies
lI'abandonen.

TVE es va bolcar en la cobertura de la massiva demostracio
espanyolista del 8 d'octubre a Barcelona. La va retransmetre en
directe per La 11 el canal 24h. No obstant aix0, mai abans ho
havia fetamb les grans protestes independentistes a Catalunya:
Diada de I'l1 de setembre, referendum de 1'l doctubre o aturada
general del 3 d'octubre.

Aixi, en moments de maxima tensio informativa, com la de
l'octubre passat, les audiéncies televisives son irrefutables. A
tota Espanya TVE és duplicada per La Sexta i a Catalunya
sextuplicada per TV3.

“Hay que controlar de manera democratica los medios de
comunicacion publicos [de Catalufia], que son una vergiienza”,
va arengar Josep Borrell el 8 d'octubre a la manifestaci6 a favor
de la unitat dEspanya a Barcelona. I els manifestants van

corejar a 'unison: “TV3, manipuladora!”. En aquell moment
de maxima exaltaci6 espanyolista en viu i en directe es van
oblidar que ells mateixos eren els protagonistes de l'altra gran
manipulacio. Aixi és com s'entén la televisi6 ptiblica a Espanya.

Television espafiola va néixer el 1956 com aparell de
propaganda innovador del réegim de Franco. Fins llavors,
la dictadura sustentava la seva comunicacié audiovisual
en el que sanomenava NO-DO, acronim de Noticiaris i
Documentals que es va projectar setmanal i obligatoriament
en els cinemes abans d'exhibir cap pellicula fins a 1976.
Durant els seixanta-un anys d'existencia de TVE, aquest
enorme aparell informatiu ha passat per diferents etapes,
pero en la immensa majoria de la seva historia ha estat
controlada bastament pel govern de torn.

E11983 van arrencar les primeres televisions autonomiques: la
EITB basca i TV3 catalana van ser les primeres. Els van seguir
la TVGa gallega, Canal Sur a Andalusia, Tele Madrid i Canal 9
a Valencia. En general, les cadenes de televisié autonomiques
han seguit un patré semblantal de TVE. A Espanya, s'assumeix
com a normal que els governs utilitzin la radiotelevisi6 publica
com a part del seu aparell de propaganda, de vegades fins i tot
dagitaci6 i propaganda (agitprop).
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Durant els governs de
—~oarguez Zapatero a tota
—spanya | de Maragal a
Catalunya es van mo ﬂcar
es llels per trar per consens
als maxims responsables
de VeI V3, Quan PP
CIU van recuperar el poder
es van laminar per designar
directament als seus

Amb la seva politica partidista aconsegueixen marginar
segments socials que sallunyen de les televisions publiques
per considerar-les parcials. Tot el contrari del que correspon
a un mitja public que, per ser propietat de tota la ciutadania,
hauria d'esforcar-se per incloure a tots i totes en els seus
informatius i programes.

En el cas concret de les dues cadenes publiques més
representatives d'Espanya, totes dues han construit el seu relat
de Tactualitat en coincidencia amb les politiques dels seus
governs. Ara, TVE només déna veu als partidaris de la unitat
d’Espanya i rarament, apareixen portaveus independentistes.
De manera semblant, TV3 restringeix I'aparicié d’espanyolistes
que, segons les enquestes, representen a la meitat de la poblacié
catalana.

Durant els governs de Rodriguez Zapatero a tota Espanya
i de Maragall a Catalunya es van modificar les lleis per triar
per consens als maxims responsables de TVE i TV3. Quan
PP i CiU van recuperar el poder, les van laminar per designar
directament als seus prosélits.

En la llei de I'Audiovisual de Rodriguez Zapatero també es
reconeixia l'existencia dels anomenats Consells d'Informatius
a RTVE, formats majoritariament per periodistes elegits
cada dos anys per les respectives redaccions. La seva missi6
és vetllar per la independeéncia, qualitat i pluralisme de les
emissions informatives de RTVE. A TV3 tamb¢ hi ha un comite
professional de les mateixes caracteristiques, pero les seves
resolucions son poc conegudes fora de Televisi6 de Catalunya.

oroselits.”

El Consell dInformatius de TVE denuncia la manipulaci6
sistematica i documenta la censura, ocultacio o deformacio
de la realitat en els Telediarios, Informe semanal o al canal 24
hores. I tot i la contundencia dels seus dictamens publics, els
responsables de TVE designats pel Partit Popular els ignoren.
En els dltims anys els CdI han interpellat als partits politics
perqué modifiquin la llei que permeti I'eleccié democratica del
president de la corporacié RTVE.

2018 hade ser I'any del canvi en la principal empresa ptiblica de
comunicacio d’Espanya, I'iltima esperanca dels professionals i
dels espectadors expulsats de TVE. Si saconsegueix aixecar el
setge a Television espaiiola, tots sortirem guanyant. [
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